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SESSION PLAN TEMPLATE

	Module Title
	Do module 

	Title of Session
	Marketing en communication – marketingkanalen 

	Length of Session
	30 minuten

	Aim of Session
	De marketingkanalen bepalen die gebruikt zullen worden voor communicatie

	Learning Outcomes
	Op het einde van deze sessie:   
· Hebben jongeren hun concept meer uitgewerkt   
· Hebben jongeren een basiskennis van marketing, communicatie, financieel plan en verkoop  
· Kunnen de jongeren deze kennis gebruiken voor hun pop-up   

	EntreComp Competences Gained
	Visie, anderen mobiliseren

	Employability Skills Gained
	Commercieel bewustzijn, communicatie 

	Delivery: Online; Offline
	Offline / online

	Number of Activities (duration)
	Activiteiten
1) Korte brainstorm in groep


	Evaluation Activities
	Bespreek met de jongeren wat ze geleerd hebben.   



	1) Activity 1: Korte brainstorm in groep 

	Duration: 30 minuten 

	Resources: SheDidit, chapter 12
Gebaseerd op programma Jong Ondernemen

	Facilitator/Learner Guidance: 
Probeer de jongeren aan te moedigen om verder te bouwen op hun inzichten uit de vorige modules.  
Indien nodig, start deze sessie met een korte theoretische uitleg (je kan je daarvoor baseren op SheDidit bijvoorbeeld, zie toolbox) 

	Details of Activity: 
Hoe kan je communiceren met jouw doelgroep over jouw product of dienst? Je kan hiervoor social media gebruiken (welke zijn er), influencers, deur aan deur verkopen of flyers. 
Er zijn directe kanalen (eigen kanalen) zoals flyers, newsletters, jouw eigen social media, etc. en indirecte kanalen (die eigendom zijn van andere bedrijven) zoals bijvoorbeeld fora met productbeoordelingen, influencers, tijdschriften, etc. 
Communicatie moet erop gericht zijn op het bereiken van nieuwe klanten enerzijds als op het behouden van bestaande klanten anderzijds. 

Korte brainstorm in groep:
· Welke communicatiekanalen zijn er? 
· Welke communicatiekanalen worden er gebruikt door de doelgroep? 
· Welke communicatiekanalen gaan we gebruiken om de doelgroep te bereiken? 
· Welke communicatiekanalen gaan we gebruiken om nieuwe klanten te bereiken? 
· Welke communicatiekanalen gaan we gebruiken om contact te houden met onze bestaande klanten? 
· Hoe vaak gaan we content delen en waar? 
· Welk soort content gaan we delen? 
· Wie van de groep wordt verantwoordelijk voor communicatie (het opzetten en het onderhouden)?
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